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1.The Bijenkorf
(The Bee Hive)
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A future to believe in

 The Bijenkorf acts with respect for its surroundings and the environment and
strives to use materials, raw materials and natural resources as responsibly as
possible in order to reduce our impact on the environment.

* In 2025 we will have reduced our CO2 emissions by 30% and we will recycle all
cardboard, plastic and food waste.

 The future is green!
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Voor 22.00 uur besteld, woensdag gratis in huis
Winkels & Openingstijden
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A future to believe in - een motto waar de Bijenkorf met hart en ziel in
gelooft. Wij zien onze toekomst positief tegemoet. Dit najaar staan
duurzame keuzes, warme basics en veel innovatie in zowel vorm als

materiaal centraal. Lees hier meer over deze verschillende thema's..
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A FUTURE TO BELIEVE IN
DUURZAME KEUZES
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A FUTURE TO BELIEVE IN

duurzamer

in alle winkels de duurzamere keuzes goed zichtbaar met een
nieuw groen bijenlogo. Think fashion, think green!
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On store level,
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On product level,

www.shopassociatio:.org


















Duurzamere materlalen

Deze producten zun gemaakt met respecl voor mens, dier
en/of milieu en bestaan voor ten minste 50% uit gecemfceerd
' duuuzamer materiaal.
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Seasonal campaign,
“the future is green”
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The Bijenkorf initiatives

Saving the Bee!

As part of their sustainability policy, they are committed to protecting bees.

For example, since the end of April, 80,000 bags of friendly flower seeds have been
distributed in both the Bijenkorf stores and online orders, enough for 50 football
fields of food for the bees.
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2.Bon Marche Paris
Luxury Department Store

www.shopassociatiorn.org
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“Le rose euphorisant
du courant punk s'inyj;
parfout, méme ay
restaurant Rose Bak
qui propose des
sandwichs couleyr
magenta et 'rose atte
pour l'oceasion.”
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EXPOSITION DU 31 A0OT AU 20 0CTOBRE 201

« L'influence du Punk sur la musique, le cinéma,
I'art, le design ou la mode n'est plus a prouver ;
C'est devenu l'instrument de mesure du cool. »
Cette phrase signée Malcolm McLaren, pourrait

résumer 3 elle seule lambiance de la rentrée.
Car cet automne, Le Bon Marché Rive Gauche
célebre joyeusement lesprit Punk. Une certaine
idée du Punk : chic. modeme. twisté par une
sophistication toute parisienne... Sans rien
perdre de sa force de subversion pour autant.

La philosophie du Bon Marché n'est pas si
éloignée de celle du mouvement. Parce que son
idée-maftresse est d'inviter chacun a clamer sa
singularité. A s'affranchir des conventions pour
mieux se différencier.

Mode, beauté, design, food.... l'énergie de ce
ourant si singulier promet de se répandre dans
ous les espaces du Bon Marché. L'exposition
uit deux fils rouges : So Punk Music et So Punk
ashion. Installations décalées, services
nventifs et produits exclusifs dessinent les

contours d'un punk réinventé facon Rive

Gauche.
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Faith Connexion est un collectif e " {
francais de jeunes lalents menés =
par son directeur artistique Nikola
Vasari. La marque se démarque par
une vision de la mode et du
streetwear individualisée. La garde
robe de la Maison posséde une
notion de liberté et une perspective
moderne de lartisanat urbain, avec
des modéles unisexes, peints a la
main et des matieres retravaillées.
La mode rencontre l'art avec des
pieces uniques, customisées par
des artistes qui apportent leur
touche personnelle au collectif. Les
collections Faith Connexion se
caractérisent par la fusion d'un
panel d'esthétiques variées qui
s’entrelacent afin de créer un
vestiaire unigue et contemporain.
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Thank you!

www.shopassociatizi:i.org
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